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	 > Règles d'usage 
	 > Eléments associés
 

•  Les typographies
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2 Cahier d’applications 

• Marque " Destination Haute-Provence "  

• Panoplie événementielle

• Kit Communes  

• Label " Destination Haute-Provence "
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1  Univers graphique et stratégie éditoriale 
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Structure 

Hiérarchisation des informations 
avec « Destination » en amorce.

Pavé ramassé et concentré 
permettant un meilleur impact visuel 

et une intégration dans les
différents supports facilitée

> lisibilité.

Orientation des rayons jaunes 
pour une dynamique positive.

Typographie 

Pour Haute-Provence  
et les trois territoires,

usage d’une police bâton,  
actuelle/intemporelle (Brandon)

> équilibre dans son architecture.

Couleurs 

Ancrage de la couleur
jaune unitaire et des 

trois couleurs identitaires  
des territoires.

Usage d'un gris contrebalançant
la graisse importante de

« Haute-Provence » et plus
harmonieuse qu'un noir pour 

une utilisation éditoriale.

 

1  Univers graphique et stratégie éditoriale
Le logotype > Composition
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Gris Mauve Vert Turquoise Jaune
QUADRI

Cyan 63 % 43 % 45 % 67 % 1 %

Magenta 52 % 76 % 0 % 5 % 15 %

Jaune 56 % 7 % 87 % 29 % 81 %

Noir 55 % 0 % 0 % 0 % 0 %

RVB

Rouge 70 161 162 74 255

Vert 70 85 199 181 215

Bleu 65 149 67 189 64

Websafe

#464641 #A15595 #A2C743 #4AB5BD FFD740

1  Univers graphique et stratégie éditoriale
Le logotype > Code couleurs

L’utilisation du logo se fera principalement 
sur un fond blanc
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1  Univers graphique et stratégie éditoriale
Le logotype > Monochrome

L’utilisation du logo sur fonds de couleur se fera en  
monochrome (gris, noir ou blanc) ou en niveau de gris

I - Monochrome blanc sur fonds foncés II - Monochrome couleurs foncées sur fonds clairs III - Niveaux de gris
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> Il est impératif de respecter la zone de protection du logo.

> Cet élément permet de préserver l’intégrité et la lisibilité du logotype.

> �Il est impératif de respecter un taille minimum pour le logo afin de conserver une 
bonne lisibilité

Zone de protection Taille minimum

1  Univers graphique et stratégie éditoriale
Le logotype > Règles d'usage

30 mm
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1  Univers graphique et stratégie éditoriale
Le Logotype >  Eléments associés

> �Si le logo est accompagné du site internet et  
réseaux sociaux, la composition du bandeau bas  
se construit de la façon suivante. 

> �On y applique la même la zone de protection que 
celle du logo
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Elles s’utilisent sur 
les supports imprimés 
tout comme les supports digitaux. 

1  Univers graphique et stratégie éditoriale
Les typographies 

AZERTYUIOPQSDFGHJKLMWXCVBN
azertyuiopqsdfghjklmwxcvbn
1234567890@#$%€*é»’(§è!çà)a

Brandon Grotesque regular

AZERTYUIOPQSDFGHJKLMWXCVBN
azertyuiopqsdfghjklmwxcvbn
1234567890@#$%€*é»’(§è!çà)a

Brandon Grotesque bold

AZERTYUIOPQSDFGHJKLMWXCVBN
azertyuiopqsdfghjklmwxcvbn
1234567890@#$%€*é»’(§è!çà)a

Jelytta TT
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1  Univers graphique et stratégie éditoriale
 La ligne graphique > Les couleurs

 
Le JAUNE  
est bien LA couleur générique et principale

Les COULEURS TERRITOIRES
> �sont uniques, réservées au logo ou identifient les 

informations de détails
> �ne sont JAMAIS utilisées en couleurs majeures 

dans la communication

Les COULEURS THÉMATIQUES
Chaque THÉMATIQUE (fond, aplat, titre ... ) 
a son code couleur principal identifié, issu de la 
gamme des visuels du territoire
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1  Univers graphique et stratégie éditoriale
La ligne graphique > Angle

L'angle est identique à tous les usages

8,7°

8,7°

Angle supérieur Angle inférieur



1  Univers graphique et stratégie éditoriale
La ligne graphique > Les 3 niveaux

3 usages possibles 

A  ���La communication générique  
L'angle adopte la couleur jaune et porte soit  
l'accroche globale, soit l'accroche " Ici et nulle part 
ailleurs ", soit le site internet.  
ICI sera placé au coeur du visuel. 

B  ����La communication thématique  
L'angle est traité en blanc et soutient le mot ICI. 
La thématique sera positionnée en haut et de 
façon centrale. La couleur du texte sera choisie en 
fonction de la chromie du visuel.

C  ���La communication produit 
Le traitement de l'ange se fait par la négative  
(effet masque). L'accroche sera traitée en blanc 
dans la majorité des cas. 

vivre plusieurs passions 
à la fois !

TOURISME CULTUREL

durance-luberon-verdon.com

12
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1  Univers graphique et stratégie éditoriale
La ligne graphique > Les 3 niveaux

Choix éditoriaux :

A  ���« ICI » c’est autre chose que loin c’est ailleurs... 
= message générique (couverture, site web...)  
Cette accroche doit toujours être associée au 
nom de Jean Giono.

Choix iconographique : 

A  ����Visuels en immersion, sensation, action,  
ouverture ... 
Toujours en dynamique où l'humain et l'expérience 
qu'il vit sont au centre 
(cf page 14)

B  ���« ICI » + « Sensation » =  
Message dédié à chaque thématique. 

B  �Visuels en immersion, sensation, action,  
ouverture ... 
Toujours en dynamique où l'humain et l'expérience 
qu'il vit sont au centre 
(cf page 15)

C  ���« ICI » + « Jeu de mots » =  
Message spécifique au produit sélectionné. 

C  ���Matières, émotion, symbolique provoquées par le 
produit. 
�Ce produit évoquera lui aussi une dynamique soit 
par un mouvement de l'élément soit par l'angle de 
vue de la prise de vue 
(cf page 16)

Recommandation : 
Ces visuels tout comme les accroches associées doivent être sélectionnées et actées pour une campagne de 
communication à minima de 1 an afin d'ancrer la ligne graphique " Destination Haute-Provence ".
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1  Univers graphique et stratégie éditoriale
La ligne graphique > Les exemples

Communication générique principe A  ���
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1  Univers graphique et stratégie éditoriale
La ligne graphique > Les exemplesCommunication thématique principe B  ���

vivre c’est “bien-vivre” ! 

AGRITOURISME

durance-luberon-verdon.com

vivre plusieurs passions 
à la fois !

TOURISME CULTUREL

durance-luberon-verdon.com

Ici, le tourisme d’a�aires 
se met au vert !

TOURISME D’AFFAIRES

durance-luberon-verdon.com

l’eau prend soin de vous !

THERMALISME

durance-luberon-verdon.com

le spectacle 
est à ciel ouvert !

SPORT ET ACTIVITÉS DE PLEINE NATURE

durance-luberon-verdon.com

on joue nature !

SPORT ET ACTIVITÉS DE PLEINE NATURE

durance-luberon-verdon.com

se faire une place
au soleil !

DÉCOUVERTE ÉCONOMIQUE

durance-luberon-verdon.com

vivre c’est “bien-vivre” ! 

AGRITOURISME

durance-luberon-verdon.com
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1  Univers graphique et stratégie éditoriale
La ligne graphique > Les exemplesCommunication générique produits C  ���

c’est la Provence
de Giono.

durance-luberon-verdon.com

on écoute la lavande !

durance-luberon-verdon.com

vit l’Occitane.

durance-luberon-verdon.com

la santé pétille !

durance-luberon-verdon.com

l’excellence se cultive !

durance-luberon-verdon.com

l’or est rosé.

durance-luberon-verdon.com

le bonheur tourne rond ! 

durance-luberon-verdon.com

DURANCE LUBERON VERDON
HAUTE-PROVENCE
Destination

l’eau est source 
de bien-être ! 

l’or est rosé.

durance-luberon-verdon.com

Une déclinaison est prévue pour la valorisation 
de produits spécifiques. Ex. Gréoux, Station 
Thermale. Un logo pourra être apposé dans la 
réserve blanche, toujours en haut à gauche. 
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c’est la Provence
de Giono.

durance-luberon-verdon.com

on écoute la lavande !

durance-luberon-verdon.com

vit l’Occitane.

durance-luberon-verdon.com

la santé pétille !

durance-luberon-verdon.com

l’excellence se cultive !

durance-luberon-verdon.com

l’or est rosé.

durance-luberon-verdon.com

le bonheur tourne rond ! 

durance-luberon-verdon.com

vivre c’est “bien-vivre” ! 

AGRITOURISME

durance-luberon-verdon.com

vivre plusieurs passions 
à la fois !

TOURISME CULTUREL

durance-luberon-verdon.com

Ici, le tourisme d’a�aires 
se met au vert !

TOURISME D’AFFAIRES

durance-luberon-verdon.com

l’eau prend soin de vous !

THERMALISME

durance-luberon-verdon.com

le spectacle 
est à ciel ouvert !

SPORT ET ACTIVITÉS DE PLEINE NATURE

durance-luberon-verdon.com

on joue nature !

SPORT ET ACTIVITÉS DE PLEINE NATURE

durance-luberon-verdon.com

se faire une place
au soleil !

DÉCOUVERTE ÉCONOMIQUE

durance-luberon-verdon.com

1  Univers graphique et stratégie éditoriale
La ligne graphique > Collection complète



2  Cahier d'applications 
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2  Cahier d'applications
La papeterie

Siret : 351 692 413 000 13 – APE : 7990Z – N°TVA : FR06351692413 – Licence d’entrepreneur de spectacles : 3-1068250

Durance Luberon VerDon Tourisme
Office de TOurisme eT des cOngrès
Avenue Pierre Brossolette - 04800 Gréoux-les-Bains
04 92 74 61 02
durance-luberon-verdon.com 
Suivez-nous sur  

c’est autre chose que loin, c’est ailleurs…
Jean Giono

Carte de visite recto-verso

Signature mail 

En-tête de lettre Carte de correspondance 
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2  Cahier d'applications
Powerpoint

Sous titre

TITRE 
DE LA PRÉSENTATION

Sous titre

Chapitre 1

Titre 1
Sous titre 1

Itasperatur? Lentium utatectur anda aut assum voluptae nulparum alit quata dit vel ea ne od etur? Tem archilis qui as 
magnihi llenis si blabo. Consenihil ipsusania destem velesci blaborrovid unte que mollorum expliqui bla con reptae nimus, 
si conesci pidest ex ea dem quam quidellent lam nonsectotati rem remporum licatempor sitae numquid ut dolori omni 
corerrovit adit aut quia iurit, ium quia accuptam ium.

 Sequiat iscid quidele stotat.
Quiatati odianda veliquiat officimaio in rercimus ea cum corrorporias eos niet aut et es 
quunt, quassit veribust es illumquam, con estem autem dolor molesciis el inus viduciis resed 
qui voluption cumenis simint ut aliam as illestio ommolup taspiciti doluptas est et pellabo. 

 Nequam sam eariorem. 
Apissin pres dolorem poreped utam untius dia de vendit in et quosam volupis debis doluptati 
doloribus at re que volut volut tatem quiaes iumetur. Apissin pres dolorem poreped utam 
untius dia de vendit in et quosam volupis debi. 

 Ut ommoluptam esequod itatem. 
Nequi dolupta tasperibus quam que quatiam vellupt ioresti cus, que quati dollorum, sus 
eaquisc ienecest, occullandit, everiorent et reium faceperi untionsed quibus rero et quaest, 
occus, volum rectem que iliquia tisciis reperumque et qui tem ea sunt liquatio dolupta 
simpella coreperia debit undam faccullautet venecat usandis doluptatiis recesti iscitint est.

2
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2  Cahier d'applications
Le Mag'

Legende
Legende

Les bons
plans

Découvrir

ICI
FR # 2019

le Mag’

Laissez-vous 
inspirer !

Flâner

Apprendre

Agenda 2019

Sommaire

venez comme 
vous le sentez !

En avion
Aéroport de Marseille Provence
Tél. +33 (0)820 81 14 14
www.marseille.aeroport.fr
Navettes en autocar aéroport 
Marseille Provence <> Digne les Bains 
(5 allers-retours/jour).
Horaires : +33 (0)821 202 203

Aéroport de Nice Côte d’Azur
Tél. +33 (0)820 423 333
www.nice.aeroport.fr

En train
SNCF
3635 ou +33 (0) 800 11 40 23
www.sncf.com/fr
Gare d’Aix-en-Provence/TGV. 
Navettes en autocar gare d’Aix/TGV <> Digne les Bains 
(5 allers-retours/jour).Infos horaires : +33 (0)821 202 
203

Chemins de Fer de Provence
Tél. +33 (0)4 92 31 01 58
http://tourisme.trainprovence.com/
“Train des Pignes” de Nice à Digne les Bains.

04 THERMALISME
 Nam quoad longissime potest mens 
 mea respicere spatium praeteriti temporis, 
 et pueritiae memoriam recordari ultimam

08 SPORTS ET ACTIVITéS 
 DE PLEINE NATURE
 Nam quoad lo vivre plusieurs passions 
à la fois ! ngissime potest mens 
 mea respicere spatium praeteriti temporis, 
 et pueritiae memoriam recordari ultimam

12  AgRITOURISME
 Nam quoad longissime potest mens 
 mea respicere spatium praeteriti temporis, 
 et pueritiae memoriam recordari ultimam 

18  DéCOUVERTE 
 éCONOMIqUE
 Nam quoad longissime potest mens 
 mea respicere spatium praeteriti temporis, 
 et pueritiae memoriam recordari ultimam

22  TOURISME CULTUREL
 Nam quoad longissime potest mens 
 mea respicere spatium praeteriti temporis, 
 et pueritiae memoriam recordari ultimam

26  TOURISME D’AFFAIRES
 Nam quoad longissime potest mens 
 mea respicere spatium praeteriti temporis, 
 et pueritiae memoriam recordari ultimamICI

Ici, carte de situation

vIsItes D’UsINes
L’occItANe eN pRoveNce
Detis hanc veniam, Occatendit la 
quam, adcommodatam huic reo.
Tel. xx xx xx xx xx - email@utfaces.com
www.utfaces.com

peRL’ AMANDe
Detis hanc veniam, aut acerro te cuptios dolupta 
ea iur. Adcommodatam huic reo
Tel. xx xx xx xx xx - email@utfaces.com
www.utfaces.com

teRRe D’oc
Aut acerro te cuptios dolupta ea iur. 
Detis hanc veniam, adcom
Tel. xx xx xx xx xx - email@utfaces.com
www.utfaces.com

ARtIsANAt LocAL
           sAvoNNeRIe DU veRDoN
Detis hanc veniam, Occatendit la quam, 
adcommodatam huic reo.
Tel. xx xx xx xx xx - email@utfaces.com
www.utfaces.com

poteRIe DU soLeIL
Detis hanc veniam, aut acerro te cuptios 
dolupta ea iur. Adcommodatam huic reo
Tel. xx xx xx xx xx - email@utfaces.com
www.utfaces.com

LA LAvANDIèRe De QUINsoN
Aut acerro te cuptios dolupta ea iur. 
Detis hanc veniam, im ute parumetum vel es 
esti dolorest quiae cum lab.adcommodatam huic reo
Tel. xx xx xx xx xx - email@utfaces.com
www.utfaces.com

boN pLAN eN MoDe cIgALe

vIsItes De FeRMes 
et DégUstAtIoN De pRoDUIts
occAteeDIs ANDIs
Detis hanc veniam, Occatendit la quam, ad commo 
datam huic reo. im ute parumetum vel es esti dolorest 
quiae cum lab
Tel. xx xx xx xx xx
email@utfaces.com
www.utfaces.com

esseQUA tetUR
Detis hanc veniam, aut acerro te cuptios dolupta 
ea iur. Adcommodatam huic reo
Tel. xx xx xx xx xx
email@utfaces.com
www.utfaces.com

cIRcUIts œNotoURIsMe
tetUR, NoNse
Detis hanc veniam, im ute parumetum vel es esti do-
lorest quiae cum lab. Occatendit la quam, 
adcommodatam huic reo.
Tel. xx xx xx xx xx
email@utfaces.com
www.utfaces.com

occAteeDIs ANDIs
Detis hanc veniam, aut acerro te cuptios dolupta 
ea iur. Adcommodatam huic reo aut ulliqui sit, sum 
quae estet fuga
Tel. xx xx xx xx xx
email@utfaces.com
www.utfaces.com

MARAîcheRs bIo
esseQUA tetUR, NoNse
Detis hanc veniam, Occatendit la quam, 
adcommodatam huic reo.
Tel. xx xx xx xx xx
email@utfaces.com
www.utfaces.com

occAteeDIs ANDIs
Detis hanc veniam, aut acerro te cuptios dolupta 
ea iur. Adcommodatam huic reo
Tel. xx xx xx xx xx
email@utfaces.com
www.utfaces.com

Laissez-vous 
inspirer !
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l’or est rosé

Quid? cum 
ceteri hominis 
non modo post.

c’est LUI QUI eN pARLe Le MIeUx

Famam ingeni exspectatio hominis, exspectatio-
nem ipsius adventus admiratioque superaret. Erat 
Italia tunc plena Graecarum artium ac disciplina-
rum, studiaque haec et in Latio vehementius. Quae 
cum ita sunt, quid est quod de ejus civitate dubi-
tetis.Lesequae ea volupta tionsed moluptia dole-
culpa dolupta tumquodio te velenim iumquamus 
autet volo ius repre aut plitatias ium esObit et etur 
adi voluptas autes ent.
graecarum artium 
Tel. xx xx xx xx xx • email@utfaces.com
www.utfaces.com

“
”

HISTOIRE
Ja vobis, ut in hac causa mihi detis hanc veniam, 
adcom modatam huic reo, vobis (quem ad mo-
dum spero) non molestam, ut me pro summo 
poeta atque eruditissimo homine dicentem.Of-
ficilla dolorrum voluptius, occatendit la quam, 
simenis num eostem voloribus.
Voluptate eos alibus, etur re nobitassum quae.Ic-
tatur milluptatur, aut acerro te cuptios dolupta ea 
iur? Quia doluptati aliquis sant ut facestio quiae 
sum fuga. 

VALEURS 
Sincitae rendicabor sam ra cor alibus conem qui 
ne intota enimusam imillendest anihil mo voles-
cia ipsandunt vollore riasintiam hillabo. Ipiendis 
peditat emporrorum doluptatum voluptus, tem-
porpore nobissed esto volores versper umquatiat 
quam nimus as unt, core volum ipsapiet quo ipi-
cimpos am, officil inum.

CéPAgES 
Pe idis plita venditiorro bercil et destotatios dio 
voluptaest optibus demque experios rest hic te 
quam et voluptatem. Uci ad ex ea qui dellacepu-
dis di cum lacest aut a cusaes eum que inciusa-
nis simi, sincten isitas que litatior sitem quiatem 
fugitas aborpore vellestium et eosam, siminih 
itatqui officipsum ab inus re sequi dollecesto ma-
gnis aligeni mostrum, saniminum libernatem.

  IN hAc cAUsA MIhI 
Detis hanc veniam, 
adcommodatam huic reo
Tel. xx xx xx xx xx
email@utfaces.com
www.utfaces.com

  NoN MoLestAM
Me pro summo poeta atque 
eruditissimo homine dicentem
Tel. xx xx xx xx xx
email@utfaces.com
www.utfaces.com

  oFFIcILLA DoLoRRUM 
voLUptIUs
Occatendit la quam, simenis 
num eostem voloribus.
Tel. xx xx xx xx xx
email@utfaces.com
www.utfaces.com

  voLUptAte eos ALIbUs
Etur re nobitassum quae.Ictatur 
milluptatur, aut acerro te cuptios 
dolupta ea iur.
Tel. xx xx xx xx xx
email@utfaces.com
www.utfaces.com

  QUIA DoLUptAtI ALIQUIs
Sant ut facestio quiae sum fuga.
Tel. xx xx xx xx xx
email@utfaces.com
www.utfaces.com

  Aop vins de provence
Famam ingeni exspectatio hominis, exspecta-
tionem ipsius adventus admiratioque supera-
ret. Erat Italia tunc plena Graecarum artium 

ac disciplinarum, studiaque haec et in Latio 
vehementius. Lesequae ea volupta tionsed 
moluptia doleculpa dolupta tumquodio te 
ius repre aut plitatias ium.

 • P
RO

TE
C

TE
D DESIGNATION OF O

R
IG

IN •

La Route 
du rosé

15

vivre c’est
«bien-vivre» !

Respirer
Graeciae sic ejus adventus ce-
lebrabantur  Nam ut primum ex 
pueris excessit Archias, atque ab 
eis artibus quibus aetas puerilis 
ad humanitatem Nam quoad 
longissime.

Goûter
Ex pueris excessit Archias, atque ab 
eis artibus quibus aetas puerilis ad 
humanitatem Nam quoad longissime 
potest mens mea respicere spatium 
praeteriti temporis.

Sentir
Nam ut primum ex pueris excessit 
Archias, atque ab eis artibus quibus 
aetas puerilis ad humanitatem Nam 
quoad longissime potest mens mea 
respicere spatium.

Profiter
Nam quoad longissime potest 
mens mea respicere spatium 
praeteriti temporis.Rencontrer

Archias, atque ab eis artibus 
quibus aetas puerilis ad huma-
nitatem Nam quoad longissime 
potest mens mea respicere 
spatium praeteriti temporisi.

12

Frequentia hoc uti genere dicendi, 
quod non modo a consuetudine 
judiciorum, verum etiam a foren-
si sermone abhorreat; quaeso a 
vobis, ut in hac causa mihi detis 
hanc veniam, adcommodatam 
huic reo, vobis (quem ad modum 
spero) non molestam, ut me pro 
summo poeta atque eruditissimo.

Nam ut primum ex pueris excessit Archias, atque ab eis 
artibus quibus aetas puerilis ad humanitatem informa-
ri solet se ad scribendi studium contulit, primum An-
tiochiae nam ibi natus est loco nobili celebri quondam 
urbe et copiosa.
An domicilium Romae non habuit is, qui tot annis ante 
civitatem datam scribendi sedem omnium. Nam quoad 
longissime potest mens mea respicere spatium praete-

riti temporis, et pueritiae memoriam recordari 
ultimam, inde usque repetens hunc video mihi 
principem et ad suscipiendam et ad ingredien.

      Marché paysans à xxxxxxx
        Mercredi et samedi - Place de la mairie.

Flâner
     sur les marchés provençaux

Découvrir
     les maisons des «Produits de Pays»

Apprendre

Famam ingeni exspectatio hominis, exspectationem 
ipsius adventus admiratioque superaret. Erat Italia tunc 
plena Graecarum artium ac disciplinarum, studiaque 
haec et in Latio vehementius. 
Quae cum ita sunt, quid est quod de ejus civitate du-
bitetis. Nactus est primum consules eos, quorum alter 
res ad scribendum maximas, alter cum res gestas tum 
etiam studium atque auris adhibere posset. Statim Lu-
culli, cum praetextatus etiam tum Archias esset, eum 
domum suam receperunt

Nactus est primum
Atque auris adhibere posset

Ut primum ex pueris
Romae non habuit is

Archias, atque respiceres 
artibus ab quibus
Quae cum ita sunt

Antiochiae nam ibi natus 
est loco
Natus est loco nobili

Inde usque repetens hunc
Scribendi sedem omnium

Mea respicere spatium
Excessit Archias

Legende

Nam ut primum ex pueris excessit Nam quoad longis-
sime potest mens mea respicere spatium praeteriti 
temporis, et pueritiae memoriam recordari ultimam, 
inde usque repetens hunc video mihi principem et ad 
suscipiendam et ad ingrediendam.
Archias, atque ab eis artibus quibus aetas puerilis ad 
humanitatem informari solet se ad scribendi studium 
contulit. Quae cum ita sunt, quid est quod de ejus civi-
tate dubitetis primum Antiochiae nam ibi natus est loco 
nobili celebri quondam urbe et copiosa.
An domicilium Romae non habuit is, qui tot annis ante 
civitatem datam scribendi sedem omnium.

Route de Montmeyan
04500 Quinson
Tél : 04 92 74 09 59
contact@museeprehistoire.com
www.museeprehistoire.com

Legende

Découvrez 
nos restaurateurs sur

www.dlva-tourisme.com

FAMAM exspectAtIo

Exspectationem ipsius adventus 
admiratioque superaret. Erat 
Italia maximas, etiam studium
tunc plena Graecarum artium ac 
disciplinarum, studiaque 
et in Latio haec vehementius. 

QUAe cUM ItA sUNt

Quid est quod de ejus civitate 
dubitetis. Nactus est primum 
consules eos, quorum alter res ad 
scribendum maximas, alter cum 
res gestas tum etiam studium 
atque auris adhibere posset. 

stAtIM LUcULLI etIAM

Archias esset, eum domum suam 
receperunt. Asiae patibus cunc-
taeque etiam studium Graeciae 
sic ejus adventus celebrabantur, 
ut famam ingeni exspectatio 
hominis, exspectationem ipsius 
advent maximas admiratioque 
etiam superaret.

Lesbonnes
tables

Legende

Exergue
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2  Cahier d'applications
Encarts presse  

et nulle part ailleurs !

24ÈME

FOIRE
AUX

SANTONS
GRÉOUX
LES-BAINS

26/10>04/11

2018
14H30 – 18H30

CENTRE DE
CONGRÈS 
L’ÉTOILE

+ D’INFOS
04 92 78 01 08 

ENTRÉE LIBRE
ANIMATIONS JOURNALIÈRES 

Création Atelier de Fanny 
« le Cabanon d’Angélique »

greouxlesbains.com

PARTENAIRES :

EXPOSITION
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2  Cahier d'applications
Les grands formats > Abris bus 

B CA
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2  Cahier d'applications
Les grands formats > Kakémono 

B CA
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2  Cahier d'applications
Les grands formats > Roll'up 

B CA
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2  Cahier d'applications
Les goodies > Objets 

Clé USB

Stylos
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2  Cahier d'applications
Les goodies > Textile

Casquette T-shirt

Dos



2  Cahier d'applications
Les goodies > Tenues cycliste

28
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2  Cahier d'applications
Les goodies > Box cadeau
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 Panoplie événementielle
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 Panoplie événementielle
Agenda

L' agenda numérique est générique car regroupe les informations événementielles 
de l'ensemble des communes. 

Afin de faciliter l’identification par le visiteur de chaque territoire et de créer un 
repère visuel, le rayon issu du logotype est utilisé sous forme de puce et soutient le 
lieu de l'événement ou de l'animation. Il adopte la couleur du territoire concerné.

Ce principe sera appliqué dans tous les supports de communication pour soutenir 
les informations pratiques.
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 Panoplie événementielle
Affiches

et nulle part ailleurs !
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LES SOIRÉES DE
L’ÉTOILE

2018
GRÉOUX-LES-BAINS

VENDREDI 5 OCT. - 20H30
CINÉ/CONCERT

greouxlesbains.com

LE PHILHARMONIQUE
DE LA ROQUETTE

SAMEDI 27 OCT. - 20H30
CONCERT

BASILIC SWING

PLEIN TARIF
13€

TARIF RÉDUIT
10€

GRATUIT 
- de 12 ans

PLEIN TARIF
15€

TARIF RÉDUIT
12€

GRATUIT 
- de 12 ans

RENSEIGNEMENTS & RESERVATIONS
O�ce de tourisme Gréoux-les-Bains
04 92 78 01 08 - greouxlesbains.com 
O�ce de tourisme Manosque
04 92 72 16 00 - tourisme-manosque.fr

CENTRE DE CONGRÈS L’ETOILE

PARTENAIRES :

dlva_aff_evenementiel_soiree_etoiles_exe.pdf   1   19/09/2018   15:20

et nulle part ailleurs !

ORAISON
JAZZ
FESTIVAL

6>10 SEPT.

2018
LIEU DES 

CONCERTS

INFORMATIONS
04 92 78 01 08
Plein tarif  19€ - Tarif réduit*  16€
Gratuit  - 12 ans
* demandeurs d’emploi, moins de 25 ans, 
groupes à partir de 10 personnes et CE

PARTENAIRES :

durance-luberon-verdon.com

Exemples 

et nulle part ailleurs !
INFORMATIONS
04 92 78 01 08
Plein tarif  19€ - Tarif réduit*  16€
Gratuit  - 12 ans
* demandeurs d’emploi, moins de 25 ans, 
groupes à partir de 10 personnes et CE

VOLX
JAZZ
FESTIVAL

6>10 SEPT.

2018
LIEU DES 

CONCERTS

durance-luberon-verdon.com

et nulle part ailleurs !
INFORMATIONS
04 92 78 01 08
Plein tarif  19€ - Tarif réduit*  16€
Gratuit  - 12 ans
* demandeurs d’emploi, moins de 25 ans, 
groupes à partir de 10 personnes et CE

PARTENAIRES :

durance-luberon-verdon.com

GRÉOUX
JAZZ
FESTIVAL

6>10 SEPT.

2018
CENTRE DE 
CONGRÈS 
DE L’ÉTOILE

Principe affiches " territoire "
La ligne graphique a été déclinée afin 
de permettre une identification de la 
marque " Destination Haute-Provence "  
au travers de l'événementiel.
Dans ce cas, chaque 
territoire/commune afin de valoriser  
ses événements pourra adopter  
un gabarit d'affiche avec une ligne  
graphique commune tout en conservant 
ses informations communales. 
3 gabarits ont été créés adoptant 
les couleurs des territoires 
d'appartenance :  
Durance, Luberon ou Verdon.
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 Kit communes
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 Kit communes
Adaptation de la ligne graphique

La ligne graphique a été déclinée afin de permettre une identification de la marque 
" Destination Haute-Provence " au travers de ses composantes : les communes.
La typographie de " Destination " appliquée à chaque commune permet de créer 
une unité et une cohérence territoriale.
Une gamme de supports avec des gabarits couleurs par territoire a été créée et 
peut être facilement déclinée.
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 Kit communes
Exemple de gamme complète
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 Kit communes
PLV lieux d'accueil
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 Label " Destination Haute-Provence "
Cibles : Socio - Professionnels
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  Label " Destination Haute-Provence "
Gabarits supports PRINT
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  Label " Destination Haute-Provence "
Gabarits supports PRINT
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  Label " Destination Haute-Provence "
	 Marquage véhicule

Vitrophanie
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  Label " Destination Haute-Provence "
Enseignes

Logo quadri sur plaque plexi Logo quadri sur plaque plexi

Vitrophanie
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  Label " Destination Haute-Provence "
Enseignes

Logo réserve sur plaque plexi Vitrophanie
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  Label " Destination Haute-Provence "
Enseignes
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  Label " Destination Haute-Provence "
Signature e-mail 

Proposition de signature 1 Proposition de signature 2



04200 Sisteron 
Tél. : 04 92 33 15 33 
Email : contact@autrementdit.fr


